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KOMMUNIKATIONSPOLITIK

Above the line - Klassische Werbe- und
KommunikationsmafRnahmen

Y

Kommunikations-
medien

Printwerbung

Plakatwerbung
Radio / TV

Kino
Onlinewerbung

Sponsoring in
Radio / TV / Print-
medien / Internet
und Sozialen Netz-
werken

Y

Kommunikations-
mittel, z.B.:

Visitenkarte, Flyer,
Broschuren
Plakate

Radio- / TV-Spots
Kinospots
Internetseite, SMS,
Banner, Email
Logo auf Bannern,
Flyern und in
Werbespots
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Below the line - Nicht klassische Werbe-
und KommunikationsmafBnhahmen

Y

Kommunikations-
medien, z.B.

Verkaufsforderung
Offentlichkeitsarbeit
Ambient Media
Event-Sponsoring
Messen
Ausstellungen
Gewinnspiele
Product-Placement
Event-Marketing

Direktmarketing

Mobile Marketing
personlicher Verkauf
Virales Marketing
Guerilla Marketing
Ambush Marketing
Suchmaschinenopti-
mierung (SEO)

v

KOMMUNIKATIONSMIX

Y

Kommunikations-
mittel, z.B.:

Aktionen, Coupons
redaktionelle Beitrdge

Werbespots, Trikots
Messestand
Austellungsstand
Gewinnspielkarten
Auszeichungen
Veranstaltungen,
Seminare
Telefongesprach,
Email, Werbebrief
Apps, SMS
Gespréach
Webblogs, Email
ungewohnliche
Aktionen
Suchmaschine

Jeder noch 0 laﬂge eg hegmﬂt it einem ersten kleinen Scirith
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